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Résumé 

 

Au cours de sa troisième année, l'Activité 1.6 (Campagnes de communication et de sensibilisation) a progressé de 

manière régulière conformément au Plan de Communication du projet SUSTLIVES (FOOD/2021/422-681), 

approuvé le 31 août 2022. Cette activité, centrée sur le développement de campagnes d'information et de 

sensibilisation sur les NUS sélectionnées, a pour objectif de rallier à la cause des NUS les acteurs locaux de la 

chaîne de valeur situés dans les zones d'intervention, en expliquant l'importance et la valeur des NUS pour la 

nutrition, l'environnement et l'amélioration des moyens de subsistance dans le cadre des interventions au 

Burkina Faso et au Niger. Cet objectif inclut les chefs de communautés et autres leaders locaux, les 

commerçants, les producteurs (notamment les femmes et les jeunes), ainsi que les ONG actives sur le territoire. 

Entre 2023 et 2024, Bioversity International a exécuté toutes les tâches prévues, conformément au Plan de 

Communication susmentionné. Cette année, Bioversity s'est concentrée sur le renforcement des messages 

relatifs à l'importance des NUS dans les pays cibles, en menant quatre activités clés : campagnes de 

sensibilisation par capsules radio, organisation de cours sur les NUS et concours scolaires, réalisation de vidéos 

ciblées sur les communautés locales, et rédaction d'articles dans la presse. Parallèlement, Bioversity a tiré les 

leçons importantes de la mise en œuvre des activités scolaires afin de développer des outils d'apprentissage 

complémentaires, visant à accroître l'appréciation des NUS parmi les jeunes et à diffuser ces leçons sur ses 

canaux médiatiques. Lors de la mise en œuvre de l'activité A1.6, Bioversity a également bénéficié du soutien 

continu des partenaires du projet.  
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1. Introduction 

Dans le cadre de la mise en œuvre du projet SUSTLIVES, et particulièrement de la tâche A1.6 (Campagnes de 

communication et de sensibilisation), dont Bioversity International est responsable, la 3ème année a été consacrée à la 

réalisation des activités prévues dans le Plan de Communication du projet. Ces activités visaient à accroître 

l'intérêt, la demande et la désirabilité des NUS cibles parmi les acteurs et groupes locaux. En étroite 

collaboration avec l'Agence Italienne pour la Coopération au Développement (AICS) et le Centre International 

de Hautes Études Agronomiques Méditerranéennes (CIHEAM-Bari), Bioversity s'est principalement 

concentrée sur quatre activités clés au cours de cette année : 

1. Campagnes de sensibilisation via capsules radio ; 

2. Organisation de cours sur les NUS et concours scolaires ; 

3. Vidéo ciblée sur les communautés locales ; 

4. Articles dans la presse. 

En raison de la situation sécuritaire au Niger et des restrictions de voyage qui en découlent, les activités 

nécessitant la participation de sujets humains, par exemple les cours NUS et les concours scolaires, la réalisation 

de vidéos et les interviews, n’ont été menées qu’au Burkina Faso. Ci-dessous un bref résumé des activités 

entreprises au cours de l'année 3. 

2. Activités de communication interne et externe 

2.1 Communication interne 

La plupart des supports de communication du projet ont été conçus et créés au cours de la période de rapport 

précédente en collaboration avec le groupe de travail pour A1.6. Par conséquent, au cours de la troisième année 

du projet, la communication interne a été largement assurée par des réunions bilatérales avec les collègues 

concernés travaillant sur des résultats spécifiques (e.g., Activités 2.1, 2.4, 2.5). Également, les résultats obtenus 

pour A1.6 ont été partagées au cours de la 3ème réunion annuelle du partenariat du projet qui s’est déroulée les 

17 et 18 octobre 2023 à Rome, dans les bureaux de l’Alliance de Bioversity International et CIAT. 
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2.2 Communication externe 

Pour ce qui concerne la communication externe, l'année a été consacrée au renforcement de la communication 

et de la sensibilisation à l'importance des NUS par l'intermédiaire de : 

• Décembre 2023 – février 2024 – La rediffusion sur les radios nationales et communautaires du Burkina 

Faso et du Niger de capsules radios mettant l’accent sur les quatre NUS que le Burkina Faso et le 

Niger ont en commun : l’oseille (bissap), le pois bambara (voandzou), le moringa et la patate douce. 

• Mars – juin 2024 – 01 démonstration culinaire/01 repas cantine scolaire (voir section 3.2.4). 

• Mars 2024 – en cours - Réalisation d’une vidéo ciblée sur les communautés locales et sur les 

producteurs de NUS dans certaines zones d’intervention du projet au Burkina Faso. 

• Juillet 2024 – La publication du 1er article dans la presse nationale sur le projet du point de vue de ses 

bénéficiaires. Trois articles supplémentaires seront publiés au cours du second semestre 2024. 

2.2.2 Engagement extérieur 

Le 18 avril 2024, une réunion a eu lieu avec les représentants du programme CROPS4HD. Mis en œuvre par 

SWISSAID au Niger en collaboration avec les partenaires nationaux, le programme vise à promouvoir les 

espèces négligées et sous-utilisées riches en nutriments au profit de la population nigérienne. SUSTLIVES et 

CROPS4HD partagent des intérêts dans les NUS suivantes : oseille de Guinée, gombo, voandzou, amarante et 

moringa. La réunion a permis d’identifier des synergies autour des trois activités suivantes : 

1. Cours de formation sur les NUS/Cantines scolaires. 

2. Livre(s) de recettes sur les NUS. 

3. Campagne digitale de sensibilisation de consommation des produits NUS à travers les réseaux sociaux. 

Une réunion de suivi s’est tenue le 3 juillet 2024, au Burkina Faso, au cours de l’atelier régional sur une plate-

forme multipartite pour la conservation, l'utilisation et la valorisation des NUS en Afrique, entrepris dans le 

cadre de l'activité A3.4.  

De plus, entre le 8 et le 10 mai 2024, des représentants de l'équipe SUSTLIVES, ainsi que d'autres partenaires 

de l'UJKZ, de l'UAM, de l'AICS et du CIHEAM Bari, ont participé à la foire international MacFrut à Rimini, 

https://www.swissaid.ch/en/projects/the-potential-of-small-forgotten-seeds/
https://www.macfrut.com/
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en Italie. MacFrut est l'événement de référence pour les professionnels du secteur des fruits et des légumes en 

Italie et à l'étranger. Le splendide espace d'exposition, le nombre croissant d'entreprises italiennes et étrangères, 

les multiples initiatives d'innovation et d'internationalisation en font un événement incontournable pour les 

opérateurs et les acheteurs. Ici, le projet et ses différents résultats ont été présentés au public intéressé, et c'était 

une occasion supplémentaire pour les partenaires de se rencontrer en personne. 

2.2.3 Planification 

L'année a été consacrée à la collecte d'informations et de coûts afin de continuer à réaliser les activités restantes 

pour la tâche A1.6 inclus dans la prochaine année du projet. Des estimations de coûts ont été fournies pour 

certaines activités, par exemple la réalisation des articles de presse sur le projet. Un contrat a été signe avec 

Editions Sidwaya et des lignes guides ont été développés pour les interviews. De même, un contrat a été signé 

avec une agence de production vidéo (BAOBAB WebTV) pour la vidéo avec les communautés qui est en cours 

de réalisation. 

Une réunion de suivi avec SWISSAID en juillet 2024 (voir 2.2.2) a été utile pour débuter la planification 

d’activités communes au Niger. Par exemple, SWISSAID collabore avec plusieurs écoles au Niger, notamment 

les « écoles bleues ». Les écoles de Kankandi et Dankassari pourraient bénéficier d’actions conjointes de 

sensibilisation aux NUS. De plus, SWISSAID dispose d’un point focal dans chaque village qui pourrait servir 

d’animateur dans le cadre de l’activité de cours de formation sur les NUS/cantines scolaire. La procédure pour 

organiser cette activité est en cours de discussion. Une mission au Niger est prévue pour septembre/octobre 

2024 afin de planifier l’activité. Lors de la réunion avec CROPS4HD, il est apparu qu'une grande quantité de 

données et d'informations avait été collectée par SWISSAID, Afrique Verte, Raya Karkara, Kundji Fondo et 

Bioversity sur l'utilisation des NUS cibles dans les recettes traditionnelles et améliorées. Les deux organisations 

ont convenu de rassembler ces informations dans un livre unique compilant ces connaissances partagées et 

coordonnant les différents efforts. Cette activité serait dirigée par SWISSAID et les informations seraient 

partagées par les agences et institutions collaboratrices. Il a été suggéré d'inclure une brève introduction à chaque 

NUS avant de présenter les recettes. Concernant la campagne digitale de sensibilisation à la consommation des 

produits NUS via les réseaux sociaux, les deux projets ont convenu de promouvoir les NUS cibles sur leurs 
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canaux de médias sociaux respectifs, renforçant ainsi les synergies et unifiant les messages. Du côté 

SUSTLIVES, il a été convenu que l'AICS coordonnerait la campagne de sensibilisation digitale en collaboration 

avec CROPS4HD et avec le soutien technique du groupe de travail A1.6. 

3. Principaux résultats et produits 

3.1 Communication interne 

3.1.1 Réunion des partenaires 

Au cours de l'année 3, aucune réunion interne formelle n'a été organisée avec les autres partenaires contributeurs 

de l'activité. Comme indiqué précédemment, la majorité des supports de communication du projet ont été 

conçus et créés durant la période de rapport précédente en collaboration avec le groupe de travail pour A1.6. 

Par conséquent, la communication interne a principalement été assurée par des réunions bilatérales avec les 

collègues concernés travaillant sur des résultats spécifiques (par exemple, Activités 2.1, 2.5). De plus, les résultats 

obtenus pour A1.6, ainsi que les expériences et les leçons apprises, ont été partagés lors de la 3ème réunion 

annuelle du partenariat du projet qui s’est tenue les 17 et 18 octobre 2023 à Rome, dans les bureaux de l’Alliance 

de Bioversity International et CIAT. 

3.1.2 Problèmes dans l’exécution et actions correctives 

Aucun problème majeur n’est à signaler. L’activité, avec le soutien de la coordinatrice de la communication et 

de l’engagement communautaire basée à Ouagadougou, continue à impliquer activement un éventail de parties 

prenantes en utilisant une approche multisectorielle, multipartite et interdisciplinaire. 

3.2 Communication externe 

3.2.1 Affiches déroulants et autre matériel de promotion des espèces NUS 

S’adressant aux communautés/acteurs locaux, les affiches, l'une pour le Burkina Faso et l'autre pour le Niger, 

et les brochures qui ont été conçues et développées par Bioversity en 2022, ont été utilisées au cours de 2023-

2024 à l'occasion de plusieurs événements nationaux et internationaux ainsi que lors d'engagements 

communautaires, énumérés dans le tableau 1. 
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Tableau 1 : Distribution du matériel promotionnel de SUSTLIVES durant différents événements dans la 3ème année du 
projet 

Événement Date Lieu Type 
(Interne/Externe) 

Activité de projet Nombre de 
personnes 
exposées au 
matériel 
promotionnel 
de 
SUSTLIVES 

Colloque en 
hommage au Pr 
Guinko 

20-
22/09/2023 

UJKZ, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe Communication 40 

Festival 
Alimenterre 

8-

11/11/2023 

Palais de la 
Jeunesse et de 
la Culture 
Jean-Pierre 
Guingane, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe Communication 30 

Fête de la Récolte 
Watinoma (9ème 
édition) 

11/11/2023 Association 
Watinoma, 
Koubri, 
Burkina Faso 

Externe Communication 500 

Journée Agro-
Alimentaires 

28/11/2023 
au 
02/12/2024 

Salon 
Internationale 
de l’Artisanat 
de 
Ouagadougou 
(SIAO) 

Externe Communication 50 

Rencontre 
bilatérale entre 
une équipe du 
projet 
SUSTLIVES 
(UJKZ, AICS et 
CIHEAM-Bari) 
et le personnel de 
l’UFR SH (Unité 
Formation 
Recherche 
Sciences 
Humaines) de 
l’UJKZ 

19/12/2023 UJKZ, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe Communication 10 

3ème Forum des 
parties prenantes 

12/12/2023 UJKZ, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe A1.5 Environ 40 

Journée 
Nationale de la 
Femme 
Nigérienne 

13/05/2024 Journée 
Nationale de la 
Femme 
Nigérienne 

Externe Communication Environ 50 

Foire Macfrut 3-5/05/2024 Rimini (Italie) Externe Communication Environ 100 

Cours de 
formation sur les 
NUS 

Entre février 
et juin 2024 

Complexe 
scolaire Marie 
Immaculée, 

Externe Communication 70 
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Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Atelier régionale 
sur une plate-
forme 
multipartite pour 
la conservation, 
l'utilisation et la 
valorisation des 
NUS en Afrique 

3-4/7/2024 UJKZ, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe A3.4 20 

4ème Forum des 
parties prenantes 

4/7/2024 UJKZ, 
Ouagadougou, 
Burkina Faso 

Externe A1.5 60 

Radiodiffusion 
capsules radio au 
Burkina e au 
Niger 

Dec. 2023 – 
fev. 2024 

 Externe Communication  

Articles dans la 
presse  

29/7/2024 Burkina Faso Externe Communication >8,000 

 

Fig. 1 La promotion du projet à travers les brochures et le matériel informatif. Crédit photo : 

Bioversity/Hyacinthe Combary 

 

Les affiches et la brochure peuvent être téléchargées à partir du lien suivant : https://www.sustlives.eu/wp-

content/uploads/2022/05/ilovepdf_merged.pdf  

https://www.sustlives.eu/wp-content/uploads/2022/05/ilovepdf_merged.pdf
https://www.sustlives.eu/wp-content/uploads/2022/05/ilovepdf_merged.pdf
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3.2.2 Campagnes de sensibilisation via capsules radio 

Sur la base des textes radiophoniques sur les NUS cibles conçus et produits en 2023 à la suite d’une consultation 

approfondie du groupe de travail chargé de l'activité A1.6, deux nouveaux cycles de diffusion ont été menés au 

Burkina Faso et au Niger (Annexe 1). La Radiodiffusion Télévision du Burkina (RTB) a diffusé 30 

microprogrammes en français et en langue locale entre janvier et février 2024. Au Niger, 24 microprogrammes 

ont été diffusés par la « Coordination Nationale des Radios Communautaires du Niger » (CN-RACOM) entre 

mi-décembre 2023 et le 30 janvier 2024. De plus, après la diffusion, chaque radio communautaire au Niger a 

choisi un thème pour une émission interactive, abordant des sujets tels que la valeur nutritionnelle des NUS, 

leur utilité en agriculture face aux changements climatiques et leur valeur comme source de revenus.  

Les capsules radio peuvent être téléchargées à partir du lien suivant : https://www.sustlives.eu/campagne-

radio-sur-les-especes-negligeesresultats-et-activites/ 

3.2.3 Organisation de démonstrations culinaires, de repas dans les cantines scolaires et de concours scolaires 

Tout comme l'année dernière, Bioversity International, en collaboration avec l'Association Watinoma, a 

organisé une formation de 12 semaines sur l'agroécologie et les NUS cibles pour les enfants des écoles primaires 

(Fig. 2). Le cours inclut également l'établissement d'une pépinière NUS dans le jardin scolaire et se termine par 

une démonstration culinaire utilisant les NUS comme ingrédients ainsi qu'un concours scolaire sur les NUS. 

Cette année, le cours a été mis en œuvre dans une école de Ouagadougou (milieu urbain). Dans le cadre de 

cette activité, un manuel de formation des enseignants a été élaboré et est en cours de révision par Bioversity. 

Ce manuel de procédure permettra de dupliquer l'activité à l'avenir dans d'autres endroits. Il est prévu de mettre 

en œuvre le cours également au Niger avec le soutien de CROPS4HD (voir 2.2.2).  

3.2.3.1. Déroulement de l’activité 

Cette année, le Complexe scolaire Marie Immaculée de Ouaga 2000 a été sélectionné comme bénéficiaire de 

cette formation. L’intérêt de cette école est la différence fondamentale avec la cible de l’année dernière. En 

effet, à Koubri, les élèves qui ont bénéficié de la formation au cours de la 2ème année du projet (2023) sont des 

enfants démunis, qui sont confrontés à des problèmes de sécurité alimentaire. A Marie Immaculée, les élèves 
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viennent d’un milieu plus favorisé. Ils ne connaissent pas les NUS qui retrouvent ici leur statut d’espèces 

négligées et sous-utilisées. La formation, réalisée entre mars et juin 2024, a concerné un effectif de départ de 70 

élèves, dont l’âge est compris entre 10 et 13 ans. Plusieurs critères ont milité au choix de cet établissement : 

• La disponibilité d’un jardin maraîcher dans l’établissement ; 

• L’accord des parents pour accompagner les enfants, puisque les cours ont lieu les mercredis après-midi 

pendant lesquels il n’y a pas cours ; 

• La disponibilité de l’eau durant toute la période de la démonstration ; 

• La disponibilité de l’administration à accompagner le projet. 

Avec la collaboration de deux animateurs de Watinoma, le projet a déroulé douze (12) séances de formation 

sur les NUS. La formation a commencé par une explication sur les différentes NUS avant de les présenter un 

à un. La formation a concerné cinq (5) espèces sur les six (6) prévues au Burkina Faso. Après la formation sur 

chaque NUS, une planche a été mise en place afin de permettre aux enfants d’appliquer ce qu’ils ont appris en 

théorie. Ainsi, les élèves ont planté du voandzou, de l’oseille de guinée, de la patate douce et du moringa qui a 

été utilisé comme haie vive. Pour accompagner les élèves dans l’entretien des planches, le responsable de la vie 

scolaire a été retenu comme point focal du projet. En effet, contrairement à Koubri où les animateurs de 

Watinoma sont là en permanence pour superviser l’entretien des plants, le lycée Marie Immaculée ne dispose 

pas d’un personnel permanent pour l’activité de jardinage. En fin d’année, la formation a été couronnée par 

une démonstration culinaire pendant laquelle les différentes NUS présentées en classe ont été cuisinées. Cette 

activité a beaucoup intéressé les élèves et les parents, au point que l’administration de l’école s’est engagée à 

intégrer le voandzou et la patate douce dans la cantine à la rentrée, à la demande des élèves.  

Difficultés rencontrées et suggestions pour le futur 

Une des difficultés majeures a été l’adaptation des activités du projet au calendrier scolaire qui a été ficelé par 

le gouvernement et adapté par l’administration de l’école. Plusieurs après-midis réservés à cette activité étaient 

soit fériés, soit déjà réservés pour des activités parallèles. Mais avec la collaboration de l’administration, il a été 

possible de trouver des créneaux pour rattraper les heures perdues. Dans les formations futures, il faudrait 

envisager un accompagnement sur le long terme afin que l’activité soit pérennisée. Il serait optimal d’introduire 
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un cours sur l’agrobiodiversité et les NUS dans le programme scolaire (à condition qu'il soit conforme au 

programme de l'éducation nationale). L'intérêt mondial pour l'intégration de l’agrobiodiversité dans les 

programmes scolaires est tel1 que Bioversity a jugé important de produire un blog sur ses activités au Burkina 

Faso, qui a été publié le 29 mai 2024 sur le site de l’Alliance et est disponible au lien suivant : 

https://alliancebioversityciat.org/stories/sowing-seeds-tomorrow-one-school-garden-time. Les moments 

forts de la formation ont été capturés dans la courte vidéo suivante : 

https://www.youtube.com/watch?v=dxiEHIj08g8&t=11s réalisée par BAOBAB Tv pour le projet. 

L'intégration des NUS dans le programme scolaire encourage la préservation des connaissances et des pratiques 

culinaires traditionnelles, tout en donnant aux générations futures les moyens de prendre des décisions éclairées 

concernant leur régime alimentaire et leurs pratiques agricoles. 

 

Fig. 2 Cours sur les NUS, Complexe Scolaire Marie Immaculée, Burkina Faso. Crédit photo : Hyacinthe 
Combary 

 
1 Pastorino, S.; Springmann, M.; Backlund, U.; Kaljonen, M.; Singh, S.; Hunter, D.; Vargas, M.; Milani, P.; Bellanca, R.; 

Eustachio Colombo, P.; Markowicz Bastos, D.; Manjella, A.; Wasilwa, L.; Wasike, V.; Bundy, D.; the Research Consortium 
White Paper writing team; (2023) School meals and food systems: Rethinking the consequences for climate, environment, 
biodiversity, and food sovereignty. Discussion Paper. London School of Hygiene & Tropical Medicine, London. DOI: 
https://doi.org/10.17037/PUBS.04671492  https://researchonline.lshtm.ac.uk/id/eprint/4671492/  

https://alliancebioversityciat.org/stories/sowing-seeds-tomorrow-one-school-garden-time
https://www.youtube.com/watch?v=dxiEHIj08g8&t=11s
https://researchonline.lshtm.ac.uk/id/eprint/4671492/
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Cette initiative peut conduire à des habitudes alimentaires plus saines, à une meilleure appréciation des 

écosystèmes locaux et à des approches innovantes pour lutter contre l'insécurité alimentaire et le changement 

climatique. En outre, des exemples intéressants sont fournis dans d'autres régions géographiques où les écoles 

servent de gardiennes de l'agrobiodiversité et abritent des banques de gènes communautaires pour les cultures 

importantes au niveau local. 

3.2.4 Réalisation de vidéos avec les communautés 

L’objectif général de cette activité est d’apprécier l’effet de projet sur les bénéficiaires du monde rural. Il s’agit 

de réaliser un scénarimage ou une idée/histoire vidéo ; organiser des reportages vidéo et des prises de vues 

(photo) avec les différentes parties prenantes ; recueillir les témoignages. Cette activité permet d’obtenir de 

brèves déclarations des partenaires et des communautés sur le projet et son intérêt pour la subsistance des 

populations dans les zones cibles ; réaliser un documentaire vidéo informatif sur les activités du projet ciblant 

les acteurs locaux et les communautés elles-mêmes et mettre en place une banque de données chirographiées 

sur le projet. Les principales cibles sont les agriculteurs (gardiens), les entrepreneurs partenaires de SUSTLIVES, 

les jeunes maraîchers et les partenaires techniques (chef des Zones d’Appui Technique- ZAT-, associations). 

En concertation avec les autres intervenants (activités 1.3 et 3.4), les villages de Nedego, Kolguinguesse, Pella, 

Goudrin et Koubri ont été retenus. Le critère principal de choix de ces villages est la capacité d’organisation de 

ces acteurs, le niveau de mobilisation et leur disponibilité. 

3.2.4.1 Déroulement de l’activité 

L’activité a commencé par des rencontres de cadrage dans les différents villages. Le point focal de l’activité a 

échangé avec les représentants des villages (présidents de conseils villageois de développement – CVD - et 

directeurs des ZAT en agriculture) pour expliquer l’esprit des vidéos avec les communautés. Cette étape était 

essentielle car la démarche est différente d’un reportage classique au cours duquel les acteurs se limitent à 

répondre aux questions qui leur sont posées. Dans le cadre des vidéos communautaires les populations devaient 

décider en toute liberté du contenu à enregistrer. Le point focal avait donc pour mission d’expliquer en détail 

aux communautés le principe de la vidéo avec la communauté identifiée. A la suite, la communauté se réunit 

pour définir ses axes d’intervention et identifier ceux qui devaient prendre la parole. La plupart des villages a 
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organisé deux rencontres à cet effet. Une fois le contenu défini, la population décidait du jour de 

l’enregistrement et l’équipe technique se rendait sur place pour les échanges. 

Dans les différents villages, les rencontres se sont déroulées sous l’arbre à palabres (Fig. 3). Les principaux 

thèmes abordés ont tourné autour des conditions dans lesquelles ils ont pris connaissance du projet 

SUSTLIVES, du déroulement de la collaboration, des difficultés rencontrées mais surtout des attentes et des 

perspectives. L’engouement des partenaires ruraux pour le projet est manifeste. 

 

Fig. 3 L’arbre à palabres où se sont tenus les réunions communautaires pour définir les axes d’intervention et 
identifier ceux qui devaient prendre la parole dans les vidéos.  

Des cinq (05) villages prévus, quatre (04) ont été enregistrées. Le village de Pabré n’a pas encore pu accueillir le 

projet pour des raisons d’indisponibilité du conseiller villageois de développement qui est le point focal dans le 

village. Cette difficulté est une opportunité d’avoir des données illustrant les activités effectuées, car les 

enregistrements se feront en saison pluvieuse, c’est-à-dire au mois de septembre 2024. Le principal point fort 

de cette activité est la liberté de choix de contenu. Cette démarche permet d’avoir une participation active de la 

population, qui définit elle-même ses priorités. Ce qui permet d’avoir des points de vue diversifiés du projet. 
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En termes de perspectives, on peut relever l’engouement des populations pour le projet. Dans tous les villages, 

les communautés disent attendre impatiemment l’arrivée des semences pour reprendre les activités de la 

multiplication des NUS et de la sélection variétale participative durant la saison pluvieuse 2024.  

3.2.5 Rédaction d’articles dans la presse 

Le 28 juillet 2024, Sidwaya a publié un article sur SUSTLIVES dans son édition du vendredi dans la section 

dédiée à l’environnement et le développement (Annexe 2). L'entretien porte sur l'impact de la mise en œuvre 

du projet sur l'un des bénéficiaires de SUSTLIVES. Un quotidien d'État, Sidwaya est tiré à 8000 exemplaires 

par jour. Toutes les structures de l'administration publique le reçoivent quotidiennement. C'est également un 

journal consulté par les hommes et femmes d'affaires ainsi que par les bureaux d'études pour les appels d'offres. 

Le tirage du vendredi, dans lequel l'article a été publié, est plus riche et plus lu, car de nombreux fonctionnaires 

l'emportent chez eux pour le lire pendant le weekend. Trois autres articles sont prévus pour le second semestre 

de l'année 2024 et s'adresseront à diverses parties prenantes du projet. 

3.2.6 Problèmes dans l’exécution et actions correctives 

Les problèmes ont surtout été relevés dans tournage de la vidéo avec les communautés. Les contraintes se 

situent à deux niveaux : la période d’enregistrement des vidéos correspond à ce qu’on peut appeler la période 

morte. Entre mars et juin est une période où l’activité agricole est inexistante pour la majorité des NUS. De ce 

fait, les populations ont déploré l’impossibilité de montrer les exploitations sur pied. En outre, la non-définition 

de contenu préalable a été difficile à faire accepter aux populations. La plupart du temps, les communautés ont 

l’habitude d’accueillir des reporters qui définissent à l’avance les contenus à rechercher. Il n’a pas été facile de 

leur faire comprendre que le contenu relève exclusivement de leur choix. A cela, il faut ajouter l’intimidation 

que constitue l’usage de la caméra et du drone. Néanmoins, avec beaucoup d’explications, le travail a pu se 

tenir. Pour améliorer le niveau de participation, il est prévu la projection de ces premiers enregistrements dans 

les différents villages pour inciter le débat, sous la conduite d’un facilitateur. 
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4. Conclusions 

Plusieurs motifs de satisfaction peuvent être relevés concernant les activités de communication et de 

sensibilisation après la conclusion de la troisième année du projet. Notamment, le groupe de travail A1.6 a 

intensifié ses efforts pour atteindre le public le plus large possible afin de promouvoir la conservation et 

l'utilisation durable des NUS cibles, et l'importance de les inclure dans les régimes alimentaires et les systèmes 

de production. En utilisant des blogs, des médias imprimés, des programmes radiophoniques, et en maintenant 

en élargissant ses activités de projet à la vidéo et à la presse écrite, A1.6 est sur la bonne voie pour dépasser ses 

objectifs de 9000 personnes exposées au matériel de communication et de sensibilisation et de 1500 personnes 

participant à des événements de sensibilisation, qui avaient été déjà atteint en 2023 (Tableau 1). Rien qu'avec 

les émissions de radio et les articles de presse, le projet a touché certainement plus de 20 000 personnes. Les 

projets de collaboration avec SWISSAID et d'autres acteurs au Niger pour reproduire les activités scolaires et 

collaborer à la production d'un livre de recettes sur les NUS augmenteront sans aucun doute l'intérêt et la 

désirabilité pour les NUS pas seulement dans les sites du projet mais également dans les deux pays. 

L’engouement des élèves, des producteurs, des consommateurs et des différents partenaires pour les activités 

achevées jusqu’à présent est réel.  

Tableau 1. Résumé des indicateurs, des objectifs et des réalisations de l’activité A1.6 au cours des années 3 et 
4 de la mise en œuvre du projet 

Activités Livrables Indicateurs Réalisations Total 

   Personnes exposées  

2023 2024 

Campagne de 
sensibilisation via 
capsules radio 

Réalisation et 
diffusion de 
12 capsules 
radios (en 3 
langues) sur 
cinq NUS 
 

9000 personnes 
exposées aux 
documents de 
communication 
et de 
sensibilisation 
 
 
 
 
1500 personnes 
participant aux 
événements de 
sensibilisation 

   

Distribution de matériel 
promotionnel du projet 

Affiches 
déroulantes 

Brochures 
 

Externes : 
1,745 
Internes : 402 
Total : 2,147 

  

Production et 
distribution de kits de 
semences 

12 étiquettes 
pour les kits 
de semences 

Burkina Faso 
11 villages, 79 
producteurs 

-  
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Activités Livrables Indicateurs Réalisations Total 

(1 pour 
chaque NUS 
et pour 
chaque pays)  
 

Niger 
8 villages, 61 
producteurs 
 

Démonstrations 
culinaires/cantines 
scolaires 

Livre de 
recettes sur 
les NUS 

Promotion 
des 
connaissances 
sur les NUS 
cibles 

Intégration 
des NUS 
dans les 
cantines 
scolaires 
 

400 
personnes 
parmi élèves, 
enseignants 
et parents 

70 élèves  

Articles presse écrite 1 blog sur le 
site de 
l’Alliance 

1 article dans 
le quotidien 
Sidwaya au 
Burkina Faso 
(28/7/2024) 

- 161 vues sur 
la page web 

 

> 8000  
exemplaires 

>8161 

Vidéo ciblée sur les 
communautés locales 

 

4 vidéos 
réalisées en 
milieu rural 

- 200 
participants 

dans les 
communautés 

 

Brèves déclarations des 
partenaires et des 
communautés sur 
l’importance du projet 

Une vidéo 
produite sur 
les activités 
dans les 
écoles 

- 69 69 

Totale    >20,000 >20,000 
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5. Annexes 

Annexe 1. Chronogramme des diffusions radiophoniques au Burkina Faso et au Niger entre décembre 2023 et 

février 2024 

Burkina Faso 

 

Niger 
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Annexe 2. Articles dans la presse – Premier article sur le journal Sidwaya 

 


